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证券代码：300622                             证券简称：博士眼镜 

博士眼镜连锁股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-01 

投资者关系活动

类别 

 

☑ 特定对象调研        ☑ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

☑ 其他   电话会议        

参与单位名称 

博时基金、摩根士丹利基金、国泰基金、海南羊角私募基金、红

土创新基金、鸿运私募基金、汇丰晋信基金、诺安基金、上海玖

鹏资管、上海宽潭私募基金、西部利得基金、益民基金、新华基

金、中信保诚资管、上海翀云投资、上海五聚资产、上海优思投

资、百达世瑞(上海)、耕霁（上海）投资、宽潭资本、深圳创富

兆业金融、深圳市辰禾投资、深圳市君茂投资、遠東宏信、德邦

证券、方正证券、广发证券、国海证券、国联证券、国盛证券、

国泰君安证券、国信证券、华创证券、华福证券、华西证券、开

源证券、申万宏源证券、天风证券、信达证券、长江证券、招商

证券资管、浙商证券、中国国际金融、中信证券、中邮证券、中

原证券、上海申银万国、上海甬兴证券（排名不分先后） 

时间 2025年 4月 16日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事、总经理：LOUISA FAN 

财务总监、副总经理：康海文 

董事会秘书、副总经理：丁芸洁 

证券事务代表：方敏睿 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、Q：公司目前智能眼镜业务情况如何？ 

A:近年来，公司积极拥抱智能化浪潮，洞察真实消费需求，
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 努力将传统与智能进行更好的融合，致力于智能眼镜“最后一公

里”的验配服务。现阶段，公司逐步构建专业的智能眼镜选品团

队，及时引入新品，确保门店选品始终处于行业前沿；强化与科

创企业的合作力度，根据消费者反馈与市场需求，为智能眼镜厂

商提供产品改进建议，实现互利共赢；公司依据门店位置、客流

量以及周边消费群体的特征，合理增加智能眼镜专柜的铺设布

局，打造智能眼镜展示专区，目前已在 100余家零售门店内铺设

智能眼镜专柜，使消费者能亲身体验到智能眼镜带来的科技魅

力，利用“先体验、后购买”的模式提升产品转化率；同时，公

司带着前瞻性的战略思维于业内首创“智能眼镜销售能力认证”

证书，以确保销售团队能够紧跟时代步伐，展示了公司在智能眼

镜销售领域的专业实力和领先地位。 

2024 年 8 月，公司与雷鸟创新签订了合作协议，双方共同

出资设立合资公司，共同研发智能眼镜产品。在公司提供产品舒

适度、美观性等设计研发支持的基础上，雷鸟 V3 AI拍摄眼镜于

2025 年 1 月 7 日正式上市。目前，公司已与业内头部智能眼镜

厂商星纪魅族、雷鸟创新、XREAL、界环、李未可等品牌开展合

作。公司智能眼镜镜片验配服务的营业收入规模和占比极小，短

期内对公司经营活动不会产生重大影响。敬请广大投资者注意投

资风险。 

 

2、Q：请简单介绍公司未来眼镜门店拓展规划？ 

A：为进一步拓展优质线下渠道，抓住智能眼镜快速发展的

重大市场机会，提升公司门店收入和盈利能力，公司拟投资

35,012.20 万元（拟使用募集资金投入金额 18,000.00 万元）在

全国重点城市新建 225家眼镜门店，同时升级改造公司部分现有

门店，提升公司的市场占有率和品牌知名度，满足消费者不断升

级的消费需求。公司本次门店改造及拓展将主要位于一线、新一

线及二线等消费能力较强的城市，一方面将继续在公司传统优势
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区域如华南、华东等地区加密门店布局，拓展营销网络，另一方

面将在西南、华北等地区投入资源增强市场竞争力。具体内容可

以详见公司于 4 月 15 日披露的《向不特定对象发行可转换公司

债券募集资金使用的可行性分析报告（修订稿）》。 

 

3、Q：公司是通过哪些举措来夯实自身优势呢？ 

A：为夯实自身优势，实现业务的可持续发展，公司积极推

进了一系列行之有效的举措。 

在开店拓展上，公司实现全渠道布局，线上线下联动发展，

并对商圈地段、消费客群、盈利周期、商业属性等方面进行深度

研究，精准分析“人、货、场”，多维度锤炼开店模型。 

在运营模式上，公司大力开展数字化组织变革。其中，引入

飞书系统优化内部协作流程，并借助有赞系统显著提升了售后服

务质量。同时，公司在眼镜零售行业率先倡导全员持证上岗，有

力地规范了服务标准。 

在产品供应方面，公司一方面强化上游供应链的新品引进能

力，与众多知名品牌建立深度合作，在全球范围内为客户挑选兼

具高品质、时尚感和舒适度的眼镜产品，遴选解决消费者视力痛

点的功能性镜片，推动客单价稳步提升；另一方面稳固自有品牌

产品的销售占比，使其稳定维持在五六成。 

在营销推广层面，公司积极拓展线上渠道，内部积极培育小

红书 KOS及挖掘抖音职人，通过多元化的社交平台扩大品牌影响

力。此外，公司精准布局智能眼镜这一新兴领域，凭借敏锐的市

场洞察力，为公司的长远发展开辟新的增长路径。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年 4月 16日 

 


