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可孚医疗科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-003

投资者关系活动类

别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ☐业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

☐现场参观

☑其他 电话会议

参与单位名称及人

员姓名

华夏基金；博时基金；国盛证券；工银瑞信基金；广发基金；中信建投证券；

华盖资本；鹏华基金；嘉实基金；大家资产；国泰海通证券；上海混沌投资；

国金证券；合众资产；华安证券；中信保诚资管；招商基金；上海保银投资；

天弘基金；华福证券；坚果资本；上海肇万资管；东方财富证券；东证资管；

泓德基金；兴业证券；招商证券；申万宏源；中信资管；华创证券；中银基金；

恒越基金；杭州兆石投资；国信证券；中邮创业基金；人保养老；华夏创新；

华鑫证券；思博资产；天风证券；序列私募基金；上海健顺投资；前海海运通；

信达证券；金鹰基金；颐和久富；东方证券；中邮证券；甬兴证券；青骊投资；

橡果资产；东方证券自营

时间 2025-4-28

地点 可孚医疗会议室

上市公司接待人员

姓名

董事长/总裁张敏；副董事长/常务副总裁张志明；副总裁/董事会秘书薛小桥；

副总裁/财务总监陈望朋

投资者关系活动主

要内容介绍

1、公司核心聚焦的品类有哪些？市占率如何？

答：2024 年，公司进一步深化核心品类战略布局，战略聚焦的品类包括助

听器、敷贴/辅料类、矫姿带、体外诊断试剂、轮椅、血糖检测、呼吸机、血压

计等。在研发端，以市场需求为导向加速创新迭代，推出更具市场竞争力的新

品；在生产端，推进智能制造转型，通过自动化改造与数字化管理，稳步提升

产品生产效率和产品品质，控制生产成本；在销售端，借助数字化营销工具赋

能渠道运营，全面提升市场响应速度与服务效能。2024 年公司核心产品增长显

著，未来也将成为公司收入和利润的重要驱动力。

整体来看，公司目前部分产品市占率较高，很多产品市占率仍然还有非常



大的提升空间。未来，公司将继续深化产品力、品牌力和渠道建设，持续提升

产品销售规模和市占率。

2、公司一季度各版块产品收入情况，国补是否对销售产生积极影响？

答：今年一季度，公司更加聚焦核心主营业务、核心品类发展，持续优化

产品结构，精简低效产品，虽然收入略有下降，但经营质量逐步提升。分产品

来看，医疗护理和健康监测板块保持良好增长，呼吸支持板块受呼吸机产品线

战略性调整影响，同比有一定下滑。2024 年下半年以来，公司重点发力自研自

产呼吸机，终止代理业务。去年公司推出了第二代睡眠呼吸机、双水平呼吸机

以及便携式呼吸机等产品上市，进一步完善了公司在呼吸支持领域的中高端产

品布局。今年一季度，可孚呼吸机增长势头很好。

关于国补政策，目前很多城市都出台了国补政策，但具有地域性限制，个

别城市提供全国性补贴，补贴比例也略有差异。对于符合补贴条件的品类，在

政策实施期间确实对销售产生了明显促进作用，带动相关产品实现较好增长。

3、公司呼吸机业务 2025 年如何规划？

答：可孚呼吸机在呼吸同步、静音表现等方面性能比较优秀，产品自上市

以来获得消费者的高度认可。公司依托全渠道销售网络、直播电商团队以及专

业的售后服务团队，产品销量正快速提升。今年公司计划推出新一代呼吸机产

品，产品性能更加卓越，为用户提供更智能、安全的呼吸健康管理解决方案。

4、公司未来 AI 在慢病管理等方向如何布局？

答：公司持续关注 AI 技术与医疗健康的融合创新。深耕行业二十余年，公

司已构建覆盖健康监测、康复辅具、呼吸支持等丰富的产品矩阵，并依托庞大

的用户基数，积累了海量的健康数据。公司将积极推动人工智能与家用医疗器

械的深度融合，将在动态血糖仪、血压计、胎心仪、助听器等系列产品深度应

用 AI 技术，逐步提升产品的精准化和智能化水平，同时探索智能诊断、远程健

康监测、个性化健康管理等创新应用，实现人工智能技术在家庭医疗场景中的

落地应用。

5、当前阶段，医疗护理业务发展规划及潜在增长驱动力是什么？

答：近年来，公司投入了较多的研发、生产和销售资源，推动医疗护理板

块快速发展，其在整体收入结构中始终保持重要占比。但过去主要是口罩等防

护类产品销售占比较高。2024 年，公司通过加大资源投入和强化渠道建设，重

点培育了敷料敷贴、成人护理、个人护理以及棉球棉签等产品，产品竞争力与

品牌影响力快速提升，核心品类复购率较高，用户粘性不断增强。



2024 年，医疗护理板块收入同比增长 8%以上，若剔除口罩基数的影响，该

板块实际增长较快，展现出强劲的增长动力。2025 年，公司将持续提升核心品

类的市场竞争力，通过精细化运营和渠道深耕，进一步提升经营质量，推动医

疗护理业务实现可持续增长。

6、2025 年听力业务如何规划？

答：公司长期看好中国听力市场的发展前景，同时审慎应对短期压力与风

险。2025 年，健耳听力将围绕“经营质量提升”核心目标，通过加强成本管控、

费用精细化管理和亏损门店专项治理等措施，逐步改善门店盈利能力。

7、公司海外业务布局及未来 1-3 年如何展望？

答：目前公司海外业务仍处于战略培育阶段，今年一季度外贸收入实现良

好增长。公司依托可孚、华舟和吉芮三个主体积极拓展海外市场，因地制宜地

开发本地化产品，逐步完善重点市场的产品注册，海外业务模式、渠道网络、

团队配置等不断打磨成型，为公司海外市场的持续发展奠定坚实的基础。公司

对海外业务发展保持乐观预期，有望成为新的业绩增长点。

8、公司未来并购战略是否有调整更新？

答：公司将更加聚焦核心主业、核心品类发展，同时也持续关注产业链上

下游以及同行业的并购整合机会，特别是符合公司战略发展方向、与公司产品

或渠道具有协同价值，或有助于进一步扩大公司在细分市场竞争优势的投资标

的。

附件清单（如有） 无


