
证券代码：000568 证券简称：泸州老窖

泸州老窖股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2025-4-29

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 ★分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他 股东大会交流

参与单位名称及

人员姓名

天风证券：张潇倩；高盛：刘晔；东吴证券：孙瑜；中金公司：

屈宁；广发证券：周源；国泰海通证券：李梓梧等共计 208 人。

时间 2025 年 4 月 29 日 15:30-16:30

地点 线上

上市公司接待人

员姓名
王川、赵亮、姜通

投资者关系活动

主要内容介绍

1.公司一季度销售情况

近年来，公司以高质量发展为导向，全力推进“数智泸州老窖”

建设，保证渠道良性和价盘稳定，力争赢得长周期产业价值回报和企

业的可持续发展。一季度公司依托数字化营销体系，积极推动消费者

“开瓶”，保证价盘稳定和渠道健康，全国范围内库存水平良性，主

要大单品销售稳健，动销优于回款表现。

2.公司今年总体营销思路

公司管理层提出 6 大思维转变：从上升市场到下降市场思维的转

变；从习惯性的渠道思维到消费者思维的转变；从数量思维到利润思

维的转变；从促销思维到创造情绪价值思维的转变；从放任思维到管

理思维的转变；从习惯思维到年轻人思维的转变。在具体工作方向上：

一是要集中资源确保在扩点、扩面、开瓶三方面的投入，以精准投入

实现销量增长；二是要确保市场良性，提升销售团队操盘能力，确保

渠道利润，推动“低度化、年轻化、场景化、数智化”；三是坚定品

牌塑造，在文化、宣传、创新上继续构建品牌护城河；四是提升核心

能力，尤其在服务、效率和人才方面要形成核心竞争力，保障公司在

存量竞争市场中的竞争优势。

3.公司区域发展策略

今年公司将继续推进“235+100”战略落地，深耕西南、华北 2 大



基地市场，打造华东、华南、中原 3 大战略市场，突破 5大影响力高

地市场，实施“百城计划”，促进多品牌终端融合提质。

4.国窖 1573 的价格策略

国窖 1573 坚定维护价盘稳定，体现品牌价值，牢牢站位中国高端

白酒定位不动摇。

5.介绍公司分红计划

为进一步完善利润分配政策，建立科学、持续、稳定的股东回报

机制，提升公司投资价值，公司制定了《2024-2026 年度股东分红回报

规划》：2024-2026 年度，公司每年度现金分红总额占当年归属于上市

公司股东净利润的比例分别不低于 65%、70%、75%，且均不低于人民币

85 亿元，原则上每年度可以进行两次现金分红，让全体股东充分分享

公司的发展成果。

6.公司如何看待未来的利润率水平变化？

近年来,公司推进数字化营销体系的建设,实现费用的精准投放,

进一步提升费效比。未来,公司会持续加强在品牌塑造和消费者建设的

投入,利润率会保持在相对合理的水平。

7.2024 年税金及附加增幅超过收入增幅的原因？

税金及附加主要项目是消费税，消费税在生产环节征收，由于淡

旺季生产备货排期与销售收入确认时点可能会有不一致，拉长周期能

够平滑。

8.公司对低度酒产品的发展规划？

随着主流消费群体的不断变化，中低度酒将成为未来的趋势，度

数越低，对酿造工艺和质量的要求就越高，公司在低度酒领域拥有较

高的技术护城河。公司会根据当地消费者习惯来投放高度或低度产品,

也会在潜力市场进行低度产品培育,拓展市场需求。

附件清单（如有） 无

日期 2025 年 4 月 29 日


