
证券代码：000568 证券简称：泸州老窖

泸州老窖股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2025-5-16

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ★业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他 股东大会交流

参与单位名称及

人员姓名

通过互动易参加本次业绩说明会的投资者

时间 2025 年 5 月 16 日 15:00-17:00

地点
深圳证券交易所“互动易平台”http://irm.cninfo.com.cn

“云访谈”栏目

上市公司接待人

员姓名

董事长刘淼，独立董事陈有安、吕先锫、李国旺、李良琛，财

务总监谢红，副总经理、董事会秘书李勇

投资者关系活动

主要内容介绍

1. 当前白酒行业面对较大挑战，请问行业什么时候能够复苏？

答：尊敬的投资者，短期来看，行业仍处于调整期，本轮调整主

要受消费环境影响导致。我国产业体系完整、配套实力雄厚，经济发

展的韧性足、能力强，国内居民消费能力不容小觑，消费惯性、消费

潜力仍具有坚实基础。近段时间党和国家针对经济运行中的新情况、

新问题，及时推出了一系列经济发展“组合拳”，着力推动经济稳定

向上、结构向优、态势向好，一旦经济活力释放，消费市场改善，行

业将会呈现良好的发展态势。谢谢！

2.请问公司在开拓大湾区市场方面有哪些举措？

答：尊敬的投资者，公司针对大湾区市场研发了“湾区之光”系

列产品，与大湾区多个商业组织建立了良好的战略合作关系，为公司

拓展华南市场奠定了坚实的基础。谢谢！

3.请问国窖 1573 生产工艺是怎样的？基酒需要陈储多少年？

答：尊敬的投资者，国窖 1573 生产采用国家级非物质文化遗产—

泸州老窖酒传统酿制技艺，工序主要包括原粮种植、制曲、酿造、洞

藏、勾调、包装等环节，基酒陈储在 5年以上。谢谢！

4.请问公司如何看待 2024 年业绩增速放缓？未来的工作方向？

答：尊敬的投资者，近年来，酒类消费供需结构出现了转移和分

化，酒类消费市场进入到存量期，行业伴随着经济增速的换挡，进入



到新旧动能转化的发展阶段。公司以高质量发展为导向，全力推进“数

智泸州老窖”建设，保证渠道良性和价盘稳定，力争赢得长周期产业

价值回报和企业的可持续发展。公司未来的具体工作方向如下：一是

要集中资源确保在扩点、扩面、开瓶三方面的投入，以精准投入实现

销量增长；二是要确保市场良性，提升销售团队操盘能力，确保渠道

利润，推动“低度化、年轻化、场景化、数智化”；三是坚定品牌塑

造，在文化、宣传、创新上继续构建品牌护城河；四是提升核心能力，

尤其在服务、效率和人才方面要形成核心竞争力，保障公司在存量竞

争市场中的竞争优势。谢谢！

5.请问公司如何看待消费群体的未来变化？针对这一变化有哪些

举措？

答：尊敬的投资者，消费群体约每 10 年呈现代际迁移，行业消费

具有“年龄门槛”（平均首次重度消费约 28 岁，50 岁以上偏好稳定性

达 85%）。新科技产业通过财富效应与场景重构驱动高端酒需求；年轻

客群偏好个性化、低度化产品。公司一是要抓住低度化机遇，持续提

升低度产品品质口感，实现低度产品的覆盖和突破，构建起产品表达

的核心价值体系；二是要抓住消费年轻化机遇，瞄准“Z 世代”消费人

群饮酒偏好，通过品牌植入、活动赞助、跨界营销等方式稳步推进创

新酒系列圈层搭建；三是要抓住体验场景化机遇，为消费者创造宾至

如归的体验感受，创造更多情绪价值，创新打造“酒+”跨界体系，创

领“轻生活、轻社交”消费新范式。谢谢！

6.在行业周期波动中，请问公司如何加强品牌建设和维护，提升

品牌的知名度和美誉度？

答：尊敬的投资者，近年来公司成功构建了清晰聚焦的“双品牌、

三品系、大单品”品牌体系，国窖 1573 品牌提升和泸州老窖品牌复兴

工程成效显著，品牌辨识度和含金量大大提升，浓香国酒、浓香正宗

的形象渐入人心。公司将坚定品牌塑造，在文化、宣传、创新上继续

构建品牌护城河。谢谢！

7.请问公司与《三体》推出的联名白酒预计什么时候上市？

答：尊敬的投资者，“三体”科幻联名酒预计 6月正式上市，敬

请关注。谢谢！

8.请问公司现在库存情况？

答：尊敬的投资者，公司以终端配额制为基础开展渠道库存管理，

现阶段渠道库存情况安全可控。谢谢！

9.请问公司未来的盈利增长点？

答：尊敬的投资者，当前行业已全面步入“以消费者为中心”的

时代。如何围绕消费者、贴近消费者，满足消费者需求，构建消费者

喜爱的体验场景，提供消费者青睐的产品服务，是酒类企业制胜未来

的必由之路。公司将加大各类场景塑造，构建从产品到体验的闭环，

打造以“开瓶为中心”的饮用场景，打造以“体验为中心”的活动场

景，打造以“文化为中心”的酒旅场景，构建良好的消费生态体系。

谢谢！

10.请问公司未来是否可以考虑扩充经销商数量？

答：



11.请问公司计划如何处置利用货币现金？

答：尊敬的投资者，货币资金是公司重要的资产，是公司持续经

营的基础，公司会根据生产经营计划开展工程项目、金融资产等的投

资及日常生产运营。公司已制定《2024-2026 年度股东分红回报规划》，

2024-2026 年度，公司每年度现金分红总额占当年归属于上市公司股东

净利润的比例分别不低于 65%、70%、75%，且均不低于人民币 85 亿元

（含税），进一步增强股东回报，未来公司将按照分红规划及股东会

决议执行现金分红政策。谢谢！

12.请问公司国窖 1573 的高低度各自营收占比是多少？

答：尊敬的投资者，因应消费市场低度化趋势，及我公司主销区

分布特点，低度国窖 1573 营收占比逐年提高，目前占比接近 50%。谢

谢！

13.请问部分电商平台为什么还有公司2021-2022年生产的产品？

答：尊敬的投资者，公司五码产品于 2023 年起全面换装，同时将

部分优质瓶储年份产品通过线上平台销售。酒是陈的香,请珍惜瓶储年

份酒。国窖 1573 基酒陈储 5年以上，为确保产品品质和口感，成品酒

包装生产后还要进行货架期存放。谢谢!

14.请问公司 2024 年第四季度业绩下滑的主要原因是什么？

答：尊敬的投资者，近年来，酒类消费供需结构出现了明显的转

移和分化，酒类消费市场进入到存量期，行业伴随着经济增速的换挡，

进入到新旧动能转化的发展阶段。公司以高质量发展为导向，全力推

进“数智泸州老窖”建设，保证渠道良性和价盘稳定，力争赢得长周

期产业价值回报和企业的可持续发展。谢谢！

15.请问公司如何看待未来白酒行业的发展？公司 2025 年的经营

目标是什么？

答：尊敬的投资者，行业正在从粗放向精细、从数量向质量、从

高速度向高质量转变，市场竞争将步入白热化阶段，各企业面临加速

分化。面临目前的市场环境，公司将 2025 年的经营目标设定为：全年

营业收入稳中求进。力争在行业调整周期中保持良性健康，为未来重

回增长周期打下坚实的基础。谢谢！

16.请问公司今年什么时候分红？

答：尊敬的投资者，公司会在股东大会审议通过利润分配方案后 2

月内实施。谢谢！

17.请问公司是否考虑升级产品包装？公司存贷双高的原因？

答：尊敬的投资者，谢谢您关于产品包装的建议，公司将推动产

品包装研发水平的持续提升。关于存贷款事项，随着经营规模扩张，

公司正在投资建设一系列项目以匹配未来发展需要。为保障公司健康

发展，以及为后期项目建设做足额储备，公司利用良好的信用优势在

银行取得低成本长期借款，同时通过公平比价优选银行存款产品，在



风险可控的前提下适度提升财务杠杆，优化资本结构，能够进一步增

加现金管理收益，降低财务费用，增加公司净利润及每股收益。谢谢！

18.请问公司在全国各大区域的销售情况？

尊敬的投资者，公司区域销售数据已在年度报告上进行披露，目

前排名前三区域市场分别是华北、西南和华东。谢谢！

19.请问公司为什么要坚持推进数字化？

尊敬的投资者，公司数字化改革领先于行业，其核心是管理体系

的重大革新。自核心品系实施五码关联以来，公司推动实现销售体系

从以渠道推力为主的“左侧策略”向增强消费者开瓶扫码拉力的“右

侧策略”转变。公司以产品数字化为抓手，依托渠道数字化、消费者

数字化、人员数字化等运营工具，提升营销体系运营管理能力，支撑

精准营销决策。谢谢！

20.请问公司未来对腰部产品的发展规划？

尊敬的投资者，优秀的企业应构建矩阵式产品结构，在各个价位

段提早布局应对市场环境变化。公司以国窖 1573 品牌带动腰动产品发

展，实现全价位产品布局，未来将以消费者开瓶为导向，实施消费者

会员管理，聚焦核心市场，突破机会市场，做好渠道、区县全面下沉

工作，力争实现泸州老窖名酒品牌的复兴与价值回归。谢谢！

21.请问公司如何针对“年轻化”布局？

尊敬的投资者，近年来公司顺应行业年轻化、低度化、时尚化、

健康化的发展趋势，重视对新生代消费需求的研究，已在文化、艺术、

体育等多个领域开展多形式推广，如开展窖主节、冰 joys、澳网等品

牌活动；同时，在创新品类上也做了大量的探索，推出艺术新春酒、

“三体”科幻联名酒、中式果酿酒、精酿啤酒等符合年轻消费群体需

求的创新产品和跨界联名产品。谢谢！

22.请问公司有没有兴趣制作一部影视动漫以此向年轻人宣传贵

公司的产品？

尊敬的投资者，随着年轻化群体对酒类知识的广泛关注，公司早

在 2020 年便以“喝了好酒，讲好故事”为运营主题，辅以“有趣更有

文化范儿”的风格定位，打造了动漫科普 IP“窖小二”，并以幽默诙

谐的风格，缜密严谨的逻辑，向广大消费者讲述一杯好酒背后蕴含的

影响机理，将中国饮食文化、酒类历史文化、工艺文化等知识以喜闻

乐见的形式向大众进行有效传播。目前，窖小二已推出科普内容 400

余期。其中，在科普酒类知识的同时，以品牌为基础精心打造了《天

神下凡》《来得及》《逐光而行》等动漫微短剧。未来，公司将在坚

持做好酒类知识科普的基础上，持续创作更多讲好品牌故事的优质动

漫短视频。谢谢！

附件清单（如有） 无

日期 2025 年 5 月 16 日


