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证券代码：000858 证券简称：五粮液

2025 年 6 月 20 日投资者关系活动记录表

编号：2025-2

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

√现场参观 √其他（股东大会）

来访单位

名称
现场参会的所有投资者

时间 2025年 6月 20日

地点 公司多功能厅

上市公司出

席接待人员 公司董事、监事及高级管理人员

投资者关系

活动主要内

容记录

2025 年 6 月 20 日，公司以现场会议的方式举行“2024

年度股东大会”。主要内容整理如下：

一、行业方面

从行业发展规律来看，白酒行业呈现出波浪式前进和螺

旋式上升的特征。无论产业如何演变和调整，白酒产业的文

化载体特性、情感表达属性、精神寄托属性始终没有改变。

人民对美好生活的向往就是白酒产业最大的机遇。要坚持以

长线思维看待中国白酒波动，以长期主义推动中国白酒发展，

在中国经济新旧动能转换中寻找新机遇，在构建双循环新发

展格局中发现新机遇，在我国人口代际更迭变迁中探索新机
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遇。面对消费年轻化、场景日常化、品质悦己化、渠道数字

化、价值情感化等趋势变量交织共振的白酒消费变革现状，

关键还是要善于化危为机、危中寻机，心无旁骛地走好自己

的路、做好自己的事，以自身发展的确定性应对外部环境的

不确定性。五粮液将重点聚焦“五个一流”发力，穿越行业

周期、构建强大韧性：一是奋力建设一流的战略管理和执行

体系，锻造企业蓝图落地的执行力；二是奋力建设一流的价

值创造和交付体系，提升企业市场突围的竞争力；三是奋力

建设一流的文化内核和品牌体系，升华企业和美主张的感召

力；四是奋力建设一流的经营班子和人才体系，激发企业攻

坚克难的战斗力；五是奋力建设一流的现代治理和管理体系，

增强企业稳健经营的保障力。

二、目标方面

2025年，公司将坚定按照“营销执行提升年”的总体定

位，以提升五粮液品牌价值为核心，加力加劲强化产品动销、

渠道优化、服务能力，推动品牌价值和市场份额双提升。一

是精细化运作拓展市场份额。巩固优势市场，突破薄弱市场，

从产品品类、渠道建设、品牌推广以及市场培育等方面来构

建系统化的营销政策；二是以年轻化、时尚化、潮流化、低

度化、国际化提升市场份额；三是在产品规划上，五粮液一

切从消费者出发，以差异化产品满足多元化市场需求。四是

在市场策略上，坚持量价平衡策略、迅捷化的市场及时反应

机制等，科学把握产品投放量和投放节奏，动态适应市场需

求。

三、五粮液产品方面

对于宴席，上半年宴席市场规模和开瓶率实现良好增长。

对于八代五粮液，动态适应市场节奏，做精做透终端网络，

对 20个重点城市实现了终端直配，降低了物流成本，提升了

厂家对终端的管控能力，根据经销商的实际情况，调整动态
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的投放销售计划。对于 1618、低度五粮液，以高质量发展为

导向，细化制定市场策略，加大市场投入，并通过会员体系、

营销活动加大消费者培育力度。

四、浓香酒方面

浓香系列酒是双轮驱动的重要一环，既有五粮液的强大

品牌背书，也有品质和高性价比的优势，满足日常消费场景

的多元化需求。当前白酒消费有朝着高性价比发展的趋势，

消费群体也在进行代际更迭，这都给浓香系列酒带来机遇。

今年重点一是坚定不移深耕渠道，加强市场分级分类、精耕

细作，新兴市场主要是对电商、商超渠道的扩展，另外也在

尝试开拓本地生活等新零售渠道；二是坚定不移抓好品牌文

化建设，开展场景化、个性化、互动化的营销，根据品牌调

性开展差异化的文化传播活动；三是坚定不移抓好关键人物

的运营，实现精准化的营销，利用大数据手段和会员数字化

平台，推动会员体系的精细化运营、提升消费者粘性。

五、国际化方面

在产品层面，五粮液在欧洲推出了鸡尾酒，在韩国推出

了气泡酒，备受国际消费者青睐，市场反馈表现良好，这让

五粮液坚定了推进国际化步伐的信心与决心；在品牌宣传方

面，五粮液积极推进模式创新，优化升级“中国菜+中国酒”

模式，以契合国际市场多元消费需求。通过与米其林餐厅深

度合作，将产品融入国外主流消费群体，进一步提升品牌国

际影响力。

六、年轻化方面

五粮液从组织保障、产品创新、渠道拓展、传播升级和

营销深化五个方面来推动品牌的年轻化布局。公司全方位推

进产品年轻化，降低酒精度数，外观设计上融入潮流元素，

2023年推出了低度五粮液·紫气东来，今年下半年还将推出

29度五粮液·一见倾心等契合年轻人口味与审美的新品。在



4 / 4

营销方面，通过场景再造行动与数智化赋能，五粮液精准匹

配年轻消费场景，聚焦年轻人结婚需求，今年 5月，五粮液

举办了首届中国宜宾五粮液和美婚典，联动全国民政机构活

动与上万对新人深度互动，实现良好销售转化；6月，全国

首家五粮液“五粮·炙造”新潮体验店在宜宾上线，成为备

受年轻消费群体青睐的又一潮流打卡地，也是五粮液创新讲

述“潮流经济”的一大载体。

七、分红方面

公司非常重视投资者回报工作，去年发布了三年投资回

报规划，2024年分红率达到 70%，同比提升 10个百分点。

未来，随着公司稳健发展，会适时进一步提升分红率。

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明

无

活动过程中

所使用的演

示文稿、提

供的文档等

附件（如有，

可作为附

件）

无


