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广博集团股份有限公司

投资者活动记录表

编号：2025010

投资者关系活动

类别

√特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

√现场参观 □电话会议

□其他： （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

1.农银汇理：仲恒

2.长安基金：肖洁

3.易方达：赵辰

4.和谐汇一：王天浩

5.国泰海通资产：钱玲玲

6.源乐晟：赵楠

7.申万菱信：游彤煦

8.长江证券：章颖佳

时间 2025 年 9 月 10 日

地点 公司会议室

公司接待人员

姓名

副董事长、总经理：王君平

董事会秘书、副总经理：江淑莹

证券事务代表：王秀娜

投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司展厅参观，介绍公司产品。



二、互动问答环节

1、公司业务整体发展情况介绍

答：广博股份自成立以来，长期扎根于文教办公用品的制造与销售领域，

作为国内文具用品龙头企业之一，在纸品本册、书写工具、美术画材等

传统文具产品方面积累了深厚底蕴，“广博”品牌也在市场上拥有较高

的知名度与影响力。​

随着市场环境的变化以及消费者需求的升级，尤其是在消费群体逐渐年

轻化的趋势下，公司敏锐捕捉到文具市场已不再局限于传统的实用功

能，消费者对于产品的文化内涵、个性化与情感价值的追求愈发凸显。

基于此，公司果断开启从文具到文创的战略转型。​

在文创领域拓展过程中，公司积极构建多元化的品牌矩阵，陆续推出了

“kinbor”“fizz 飞兹”“papiest 派乐时刻” 等子品牌，分别瞄准

不同的消费场景与需求。例如，“kinbor” 主打手账周边，将时尚、

简约、轻奢等概念融入产品设计，满足了追求精致生活与个性化表达的

年轻消费者对手账的需求，极大提升了文创产品的情感价值和社交属

性。同时，公司大力加强 IP 资源的引入与合作，精准捕捉市场趋势和

消费者对 IP 内容的强烈需求，构建起丰富的 IP 矩阵。通过这些举措，

公司实现了从传统文具制造商向文化创意企业的初步转型，在文创领域

站稳脚跟并逐步扩大市场份额。​

近年来，随着潮玩市场的爆发式增长，公司再次精准把握行业发展趋势，

坚定地向潮玩领域进军。在产品布局上，公司在巩固文创、常规文具优

势的基础上，加速潮玩相关品类的孵化，如徽章（吧唧）、卡牌、毛绒

玩具等，这些品类与当下国内潮玩市场的热门品类结构高度契合。

公司打造极致单品矩阵，强化产品在设计、品质等方面的竞争力，力求

在潮玩细分领域抢占先机。在 IP 运营层面，继续深化头部 IP 与长尾 IP

协同发展的策略。头部 IP 如《名侦探柯南》持续为公司产品带来大量

流量，长尾 IP 则凭借独特的圈层文化精准触达细分消费群体，两者相

互补充，为公司潮玩产品注入差异化价值，持续推动公司潮玩业务在国

内市场的发展。​

从文具到文创再到潮玩，广博股份始终紧跟市场变化，以创新为驱动，

通过品牌建设、IP 资源整合以及自有 IP 孵化等一系列战略举措，实现



了业务的转型升级与持续发展，不断为公司创造新的业绩增长点。

2、公司未来的渠道策略是什么？

答：广博的渠道策略聚焦“稳固根基、开拓新途、强化自主、布局海外”。

在传统渠道上，巩固 KA 与经销商渠道，通过优化产品供给、提升场景

适配性，强化学生客群粘性，筑牢业务基本盘。新兴渠道方面，积极开

拓潮玩渠道，紧跟 Z 世代消费趋势，推出各类潮玩产品，抢占年轻消费

市场。同时，大力推进自有渠道的建设，加强品牌曝光度，增强品牌自

主运营与掌控能力。此外，依托海外文创渠道，推动自有品牌出海，实

现国内市场深耕与国际市场突破的双向发展，全面提升渠道竞争力。

3、关于自有品牌出海业务的情况？

答：广博股份在文创 IP 领域不断深耕，关注到东南亚地区拥有庞大且

年轻的消费群体，这些年轻人喜欢新鲜事物、追求个性表达，为文创 IP

产品提供了广阔的消费市场。随着当地经济的发展，人们的消费能力不

断提升，对高品质、个性化产品的需求日益增长，文创 IP 产品正好契

合这一趋势。公司在文创领域积累了丰富经验，拥有资深设计研发团队，

目前已获得多个热门 IP 授权，未来还将培育推广自有 IP，构建多元化 IP

矩阵。此前已有不少中国潮玩品牌在东南亚取得成功，这为广博的自有

文创 IP 产品出海提供了良好示范。

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按

照有关制度规定签署调研《承诺书》，没有出现未公开重大信息泄露等

情况。

附件清单 无

日期 2025 年 9 月 10 日


