
证券代码：301563 证券简称：云汉芯城

云汉芯城（上海）互联网科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-004

投资者关系活

动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 ☑路演活动

□现场参观 □电话会议

□其他：（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

2026年5月28日

天风证券、富国基金、平安资管

2026年5月29日

天风证券、广发基金、银华基金、汇添富基金

时间 2026年5月28日、2026年5月29日

地点 上海市松江区千帆路237弄9号13层云汉芯城办公室

上市公司接待

人员姓名
首席财务官兼董事会秘书：周雪峰

投资者关系活

动主要内容介

绍

一、介绍公司基本情况

二、互动交流主要内容

1、云汉芯城业务模式？净利润率后续会提升吗？

答：与传统授权分销商不同，公司依托互联网和数字化技术，

高效低成本地服务海量中小订单需求。业务结构包括 60%的

数据合作（供应商提供库存信息，公司展示并销售，不囤货）、

30%多的自有备货以及部分寄售合作。



公司目前销售净利率为 4.44%，主要源自元器件交易的购销

差价。由于管理费等固定成本相对恒定，随着未来业务规模

的扩大，预计将有效摊薄单位成本，推动利润率逐步攀升。

2、我们和供应商的合作模式是什么？

答：主要有数据合作和备货模式。前者通过实时数据整合供

应商库存，平台自主定价赚取差价；后者基于备货模型提前

采购通用型号，快速响应客户需求。

3、备货模型的逻辑是什么？

答：备货模型基于市场信息、平台搜索量、客户询价和订单

数据，以及供应商实时库存等信息。同时结合历史价格和销

售趋势，备货模型能够识别热销和可能出现上涨行情的品

类，为采购提供指引。

4、一季度利润增长来源于哪里？越来越多的客户选择我们

的原因？

答：一季度利润的增长核心源于营收规模的持续扩张，具体

表现为客户数与订单量的增长。

获客能力的增强，一方面得益于上市后品牌影响力的提升以

及市场策略的有效落地，客户对我们的认可度不断提高；另

一方面，针对前几年香港子公司被列入实体清单的挑战，公

司已通过多元化供应链布局与供应渠道的深度拓展成功化

解风险。目前，实体清单对公司业务的影响已基本消退，运

营重回健康增长轨道。

5、友商业绩增长也比较快，我们和友商的差异是什么？

答：不同友商侧重点不一样，侧重的产品品类也不一样。目

前存储品类上涨比较明显，但公司的订单数和客户数增长增



长系源于全品类型号的扩张。

6、存货的结构是什么样的？

答：存货结构与销售结构相近，其中 60%为半导体，20%为

被动器件，17%为连接器，其余为模组等。由于通用型号较

多，被动器件和连接器在存货中的比重略高于在销售结构中

的比重。

7、公司的库存策略是什么，库存策略是否有利于提升未来

毛利率？

答：为应对供应链波动并保障交付安全，公司目前维持约四

个月的前瞻性战略备货。基于此布局，公司将实施精细化销

售节奏管控，充分把握市场周期的时间差红利以提升毛利水

平；同时，针对自营库存采取审慎灵活的定价机制，在巩固

客户合作关系稳定性的基础上，力争实现综合毛利率的持续

优化。

8、公司的存货周转周期是多久？

答：整体存货周转周期约为一个月，备货周期约四个月。

9、当前有哪些品类在上涨？

答：目前大多数品类的价格都在上涨，有的品类价格上涨已

持续一年多，部分品类如 MLCC 的价格近期有明显上涨。

10、在元器件涨价趋势下，公司是否会增加备货比例？

答：公司会根据备货模型持续扩充库存，同时监测市场行情

变化。若行情过热，模型可能建议缩短备货周期；若行情乐

观，备货周期可能延长至 6-9 个月。不同型号的备货策略会

根据模型和人为调节进行调整。



11、在器件紧缺和涨价的情况下，公司是受益还是受损？

答：公司在这种行情下是受益的。公司拥有全球供应网络，

能够调配不同区域的现货资源，满足客户需求。即便供应商

惜售，公司凭借庞大的客户网络和信任关系，仍能优先获取

货源。

12、公司毛利率和利润率的变化情况？

答：公司 2023 年-2026 年 Q1 毛利率分别是 14.78%、16.28%、

15.92%、15.42%，净利率分别是 2.98%、3.43%、3.09%、4.44%，

平台业务毛利率会高一点，但授权业务规模增长较快，拉低

了整体毛利率。

13、我们对下游客户议价能力如何？如果上游供给紧张的

话，我们货源是否能有保障？

答：我们已覆盖超 1000 家上市公司，去年服务客户超 5 万

家；中小客户因采购总量有限难以获得原厂常规支持，其小

批量、急迫性需求对价格敏感度较低，而随着供应能力提升，

越来越多中大型客户也会选择我们，中大型客户也会有临时

和急迫的需求，所以中大型客户对价格的敏感度和中小客户

没有太大差别。上游供给方面，公司拥有全球供应网络，能

够调配全球货源，保障供应。

14、我们收入确认是总额法吗？

答：是的，按照总额法确认收入。

15、客户数量的增长主要受益于哪些因素？

答：增长的基础在于不断提升的元器件供应能力，这直接决

定了平台的市场竞争力和客户吸引力。首先，通过承接海量

的、传统渠道不愿服务的碎片化小订单，积累了广泛的客户



基础与交易规模；随后，规模化效应自然衍生出集采优势，

使公司获得了上游供应商的资源倾斜与支持；最终，将这些

优质的供应链资源转化为更完善的客户服务方案，进一步增

强客户粘性与获客能力。这构成了公司持续扩张的核心增长

逻辑。

附件清单（如

有）
无

是否涉及应披

露重大信息的

说明

本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

日期 2026 年 5 月 29 日


