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广东 TCL智慧家电股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-13

投资者关系活

动类别

特定对象调研 ☐分析师会议

☐媒体采访 ☐业绩说明会

☐新闻发布会 ☐路演活动

☐现场参观

☐其他

参与单位名称

及人员姓名

广发证券 张云添、芦家宁，银华基金 周燕，平安养老 杨宇熙，诺安基

金 王月，新华资产 张勇

时间 2026年 8月 24日

地点 公司会议室、线上会议

上市公司接待

人员姓名

董事会秘书 温晓瑞

证券事务主管 刘癸源

投资者关系活

动主要内容介

绍

1.海外各区域的销售占比及市场表现如何？

答：2026年上半年，公司海外业务收入同比增长 16.01%，占总收入

比例为 84.6%。从区域结构来看，欧洲市场保持高基数稳定增长，拉美、

亚太、中东非等区域实现快速突破。子公司奥马冰箱作为全球领先的冰

箱 ODM供应商，已连续 16年稳居出口销量榜首，连续 17年位居中国冰

箱出口欧洲第一；在日本、英国、法国、意大利、加拿大等市场出口市

占率均居第一。

公司将在以下方面坚定推进全球化战略：一是产能布局方面，持续

推动泰国生产基地的投资建设，优化产能布局，灵活应对国际贸易环境

波动；二是市场开拓方面，在保持欧洲优势基础上，加大亚太、北美、

拉美及“一带一路”沿线市场开拓力度；三是品牌提升方面，借助 TCL
成为奥林匹克全球合作伙伴的契机，通过国际展会、体育营销等策略提

升全球品牌影响力；四是产品策略方面，导入超薄嵌入冰箱、“超级筒”

和洗烘护一体机等中高端主力产品，树立中高端市场形象，巩固线上渠

道的同时强化海外线下渠道覆盖。

2.下半年海外 ODM订单需求如何？产品结构是否有所改善？

答：在全球冰箱出口需求保持增长、部分区域补库及产品升级需求

逐步释放的背景下，公司 ODM业务订单整体保持较好景气度。依托长期

积累的研发制造能力、全球客户资源及供应链交付体系，公司与核心客

户合作关系较为稳定，目前在手订单及客户需求均为后续经营提供了有

效支撑。未来，公司将持续通过产品结构优化、供应链协同、效率改善

等方式，逐步提升中高端产品占比，提高公司盈利水平。



3.公司目前的产能分布情况如何？

答：公司旗下拥有合肥家电和奥马冰箱两大核心生产运营主体，目

前的产能主要分布于中山市及合肥市，其中冰箱冷柜产能合计已超过

2000万台，洗衣机产能约 300万台。此外，公司坚定实施全球化战略，

积极推进泰国生产基地建设，其中泰国生产基地一期冷柜工厂已于今年

年初完工并投产，新增冷柜产能 30万台；二期项目将建设 140万台冰箱

产能，目前正按计划加速建设推进中。未来公司将进一步完善全球产能

布局，更好地满足全球市场扩张需求，灵活应对宏观经济及国际贸易环

境波动，提高公司抗风险能力及核心竞争力，巩固并拓展市场份额。

4.合肥家电当前的战略定位是什么？公司未来整体业务发展的重点

方向是什么？

答：合肥家电主要负责 TCL品牌冰箱、洗衣机产品的研发和生产，

后续合肥家电将坚定推进全球化战略，持续深耕泰国、菲律宾、法国、

西班牙等东南亚和欧洲标杆国家，积极导入中高端主力产品，强化海外

线下渠道覆盖、巩固电商渠道优势，并持续优化售后保障与物流配送服

务，全方位提升全球客户体验。

面向未来，公司致力于成为全球领先的智慧家电企业，坚定推进全

球化战略，以 AI智慧家电为发展方向，通过科技创新全面实现各家电产

品的互联互通、协同运作及自我学习优化，为用户带来前瞻性的科技体

验和智慧健康生活，以科技推动行业进一步发展。

5.公司未来的分红规划如何？

答：公司高度重视投资者回报，并已制定《未来三年股东回报规划

（2026年-2028年）》。未来，随着公司盈利能力持续增强及未分配利润

转正，未来分红水平有望稳步提升。公司将在稳健经营的基础上，持续

优化分红政策，增强分红的连续性和可预期性，切实提升投资者的获得

感和长期持有信心。

是否涉及应当

披露重大信息
本次交流内容不涉及未公开披露的重大信息。

附件清单 无

日期 2026年 8月 24日


